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Slovenski model partnerstva za 
polnozrnate izdelke
dr. Petra Medved Djurašinović, vodja področja prehranske politike pri GZS-ZKŽP

Osnovni podatki

Naslov projekta: A European Action on Whole Grain Partnerships

Kratica projekta: WholEUGrain

Sofinancira: Evropska komisija v okviru 3. programa na področju 
zdravja (2014-2020)

Trajanje: 1.11.2019 do 31.10.2022
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Projektni partnerji

Uprava za veterinarstvo in prehrano (DVFA)

Društvo za boj proti raku (DCS)

Nacionalni inštitut za javno zdravje (INSP)

Ministrstvo za socialne zadeve (MCA)

Institute of Public Health of the Republic of Srpska

GZS-Zbornica kmetijskih in živilskih podjetij (GZS-ZKŽP)

JAVNO/ZASEBNO 
PARTNERSTVO ZA 

POLNOZRNATE IZDELKE NA 
LOKALNI/NACIONALNI 

RAVNI

Seznam deležnikov vključenih v 
partnerstvo za spodbujanje 

uživanja polnozrnatih izdelkov

POVEČANA PONUDBA IN 
PROMOCIJA 

POLNOZRNATIH IZDELKOV

Razvoj novih polnozrnatih 
izdelkov in promocija le-teh

POVEČANO UŽIVANJE 
POLNOZRNATIH IZDELKOV 

MED POTROŠNIKI

Povečana ozaveščenost 
potrošnikov o pozitivnih 

učinkih uživanja polnozrnatih 
izdelkov

POZITIVNI UČINKI

Vnos polnozrnatih sestavin lahko 
pripomore k preprečevanju 

kronično nenalezljivih bolezni 
(srčno žilne bolezni, diabetes 

tipa 2, rak in druge.)
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WP5: Razvoj WGP na lokalni/nacionalni ravni

CILJI:

• Vzpostaviti javno-zasebno partnerstvo v državah partnericah WEG z namenom povečanja porabe 

polnozrnatih izdelkov v različnih ciljnih populacijskih skupinah.

• Zagotoviti, da bo partnerstvo vzpostavljeno v obliki in s cilji, ki se ujemajo z nacionalnim 

kontekstom.

Vodilni partner WP5: GZS-ZKŽP
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Izhodišče za partnerstvo

Dansko partnerstvo za 
polnozrnate izdelke 

Prenos dobre prakse Danske na druge 
države in vzpostavitev partnerstev za 

polnozrnate izdelke v Sloveniji, 
Romuniji ter Bosni in Hercegovini
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Cilji partnerstva

Promocija polnozrnatih sestavin in izdelkov.

Širjenje ponudbe polnozrnatih izdelkov.

Spodbujanje potrošnikov k nakupu le-teh.

Komunikacija o prednostih uživanja polnozrnatih živil iz vidika javnega 
zdravja.

1. Prehrana

Nacionalni program 
o prehrani in telesni 

dejavnosti za 
zdravje 2015 - 2025

Prehranska 
priporočila “12 

korakov do zdravega 
prehranjevanja”

2. Vedenje potrošnika in 
pregled trga

Potrošniški trendi 
glede hrane in 

prehrane

Dostopnost 
polnozrnatih izdelkov 

na trgu

3.Razvoj, reformulacija in 
označevanje izdelkov

Definicija in logotip za 
polnozrnate izdelke

Zakonodaja in zahteve 
za označevanje 

polnozrnatih izdelkov

Prostovoljne zaveze 
glede izboljšanja 

hranilne sestave živil

4. Zakonodajne omejitve

Zakonodajne omejitve 
za vzpostavitev 
partnerstva za 

polnozrnate izdelke 

Identifikacija 
potencialnih 

deležnikov, ki bi lahko 
bili vključeni v 

partnerstvo

Preverjanje pripravljenosti in izvedljivosti
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GZS-ZKŽP

(nosilec)

NOSILCI ŽIVILSKE DEJAVNOSTI

(širjenje ponudbe živil s 
polnozrnatimi sestavinami in 

promocija le-teh)

DRUGI DELEŽNIKI

(ozaveščanje o pomenu 
uživanja živil izboljšane 

hranilne sestave)

različni nivoji 
deležnikov/partnerjev

Odbor za spremljanje, 
usmerjanje razvoja in 

informiranje o živilih izboljšane 
sestave

(upravljanje/nadzor)

Slovenski 
model 
partnerstva

Časovnica aktivnosti (2020-2022)

Preverjanje 
pripravljenosti 
in izvedljivosti 

Slovenije 
(2/2020)

Spletni 
dogodek 

deležnikov, ki 
so 

zainteresirani 
za vključitev v 
partnerstvo 

(9/2020)

Prvo srečanje 
slovenskih 
deležnikov 
(11/2021)

Dogodek na 
temo 

polnozrnatih 
izdelkov v 

okviru 
predsedovanja 
Slovenije Svetu 
EU (11/2021)

Žitna 
konferenca 
(12/2021)

Drugo srečanje 
slovenskih 
deležnikov 
(1/2022)

Spomladanska 
šola WEG 
(3/2022)

Vzpostavitev 
JZP za 

polnozrnate 
izdelke v 
Sloveniji 

(10/2022)
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Drugo srečanje slovenskih deležnikov

PREDSTAVITEV IN RAZPRAVA:

• Pravila delovanja partnerstva

• Organizacijska struktura

• Finančni načrt

• Letni načrt dela 2022

• Komunikacijski plan
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